PRILOHA C. 8:
VYSLEDKY MAPOVANI KULTURNICH
A KREATIVNICH ODVETVI V OSTRAVE



PRILOHA C. 8

Predkladané mapovani kulturnich a kreativnich odvétvi (dale jen KKO) na uzemi mésta
Ostravy obsahové a metodologicky navazuje na analyzu provedenou v roce 2014 v ramci
aktualizace Koncepce rozvoje kultury statutarnino mésta Ostravy. Prilezitost komparovat vyvoj
téchto odveétvi zvysSuje interpretaéni hodnotu dat a predevSim dokazuje rlst uzitné hodnoty
téchto odvétvi ve zkoumaném uzemi. Struktura prace respektuje etablovany pfistup k takovym
analyzam. V prvni C&asti je predstavena zakladni pozice mésta Ostravy vaé&i jinym
méstim/metropolitnim regiontim v Cesku. Nasleduje popis dat a metod vyuZitych pro potfeby
samotné analyzy, pfedstaveni a intepretace zjisténych vysledk( aktualni lokalizace za rok
2020 a vysledky komparace zmény rozmisténi a poctu subjekttd mezi lety 2013 az 2020. V
posledni ¢asti jsou diskutovany hlavni zjisténi a implikace pro potfeby navrhové ¢asti.

Regionalni dimenze a urbanni dimenze KKO: vstupni diskuze

Obecné nejvysSi mira Uzemni koncentrace je pozorovana v urbannich prostorech (napf.
Lazzeretti kol. 2008), kdy podil zastoupeni KKO v méstskych ekonomikach se zpravidla odviji
od jejich postaveni v ramci urbanni hierarchie s dominanci hlavnich mést (Power 2003).
Nicméné postaveni v urbanni hierarchii, které Ize vyjadfit zjednoduSené napfiklad poctem
obyvatel, neni zdaleka jedinym urlujicim faktorem. PfestoZe neexistuje obecna shoda, zda
KKO jsou pfi¢inou, ¢i naopak dusledkem ristu (Lee 2014), mésta s vySSi mirou specializace
(zejména na primysl) odvétvové struktury vykazuji nizSi zastoupeni a nizsi dynamiku rdstu
KKO nezli mésta vice diverzifikovana (Stam a kol. 2008; Mossig 2011; Slach a kol., 2013).
Spole¢né s odvétvovou diverzitou se do ekonomické vykonnosti promita také diverzita ve
smyslu velikosti firem, pfiemz vice diverzifikovana velikostni struktura ma pozitivni vliv,
zatimco existence omezeného poctu velkych firem a nizkého po¢tu malych a stfedné velkych
firem ma spiSe negativni dopady na méstské ekonomiky (Chinitz 1961). V pfipadé KKO plati
tento vztah obzvlasté (Slach a kol. 2013).

Hlavni dlvody relativné niz§iho zastoupeni KKO ve starych primyslovych regionech Ize
spatifovat ve vySe uvedené zdédéné ,Spatné” odvétvové specializaci (Storper 2013), ktera se
promita i do rozvoje znalostné naro¢nych sluzeb (kam spadaji i KKO), protoze ,regionalni
specializace ve znalostné naro¢nych odvétvich sluzeb je posilovana v Case v duasledku
kumulativnich procesu uceni se a prelivu znalosti. Z tohoto divodu je pro mésta a regiony
znacné obtizné ziskat pozici v odvétvich znalostné narocnych sluzeb a rozvinout technologie,
které zde dfive neexistovaly“ (Simmie a Strambach 2006, s. 36). Za dalSi negativni faktory, do
jisté miry propojené se zdédénou specializaci mizeme dale zapocist napfiklad slabou miru
podnikavosti (Stuetzer a kol. 2016), negativni image (Roc¢ak a kol. 2019), dominanci velkych
pramyslovych firem se slabou poptavkou po produktech a sluzbach KKO (Jayne 2004),
nedostatek kvalifikovanych zaméstnanci (Boschma a Lambooy 1999; Birch a kol. 2010),
pfipadné nedostatecnou institucionalni podporu pro nova odvétvi (Trippl a kol. 2018). Na
druhou stranu, rozvoj téchto odvétvi maze prakticky pfispét ke zmirnéni uvedenych problému,
pfedevSim v oblasti diverzifikace méstskych/regiondlnich ekonomik, tvorby pracovnich mist,
zlepSeni image apod. (Slach a kol. 2013). Ostatné existuji primyslové regiony (PorGFi, Nord-
Pas de Calais) a mésta (Linec, Dortmund, Brémy, Bilbao, Saint-Etienne, Manchester), ve
kterych doSlo k dynamickému rozvoji KKO, a to i pfes objektivné limitujici (vySe uvedené)
vychozi podminky. Zde je potfeba zddraznit, Ze tomu tak bylo pfedevSim diky intenzivni
institucionalni podpore (napf. Power a kol. 2010).
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Urbanni dimenze

V ramci samotnych mést, ktera jsou pro KKO zasadni, mizeme vysledovat silnou tendenci k
prostorové koncentraci do specifickych méstskych prostort (Coll-Martinez a kol. 2019; Miguel
a Herrero-Prieto 2020), které byvaji oznacovany jako klastry (Porter 1998). Soucasné je vSak
nutno brat na zfetel, Ze KKO je nutné z hlediska lokalizace i organizace produkce vnimat jako
znacné ruznorody celek (Cruz, Teixeira 2015, Tomczak, Stachowiak, 2015).

Prostorové vzorce KKO Ize vysvétlit napfiklad prostfednictvim konceptu znalostnich zakladen,
transakcénich nakladu a kreativnich &tvrti. Jelikoz duavody prostorové koncentrace KKO ve
méstech byly podrobné popsany na jinych mistech (napf. aktualizace Koncepce rozvoje
kultury statutarnino mésta Ostravy 2014), zaméfime se podrobnéji na koncept transakénich
nakladd a kreativnich ¢tvrti, protoZe rozsifuji dosavadni pfistupy o dalSi dulezité faktory, jako
je napfiklad ddraz na fyzickou a funkéni strukturu. Nize uvedené vychazi z velké ¢asti z praci
Slach a kol. (2018) a Zenka a kol. (2020).

Transakéni naklady

Podnétnym zdrojem pro lepSi porozuméni prostorovych vzorci KKO mohou byt transakéni
naklady (Growe 2012). Jak uvadi Coase, se zvysujici se vzdalenosti transakci se také zvysuiji
naklady na organizaci a ztraty pfi chybovani (1937, s. 397). Pfedpokladem pro snizeni
transakénich nakladd je tedy uzemni koncentrace aktivit (prostorova blizkost subjektll), ktera
se muze do redukce transak&nich nakladd promitnout témito zpusoby (Bathelt a Glickler
2012):

1. Snizeni informaénich nakladl. V mistech s vysokou mirou specializace na urcité
odvétvi jsou obecné nizSi naklady na hledani a zisk informaci, které predchazi
transakci. Malmberg a Maskell (2006) identifikuji tfi mozné zpusoby ziskavani
informaci plynouci z prostorové blizkosti:

a. Prvnim typem je uceni se prostfednictvim vzajemnych interakci (vertikalni
interakce) mezi firmami organizovanymi uvniti produkéniho fetézce.

b. Druhy zpusob predstavuje u€eni se monitorovanim (horizontalni interakce).
Prostorova blizkost umozfiuje spontanni a automatické pozorovani a
porovnavani.

c. Tretim zpusobem je ,efekt sousedstvi,” ktery se vztahuje vice k socialni dimenzi
blizkosti, pficemz prostorova blizkost zvySuje pravdépodobnost nahodného &i
neoCekavaného setkani.

2. Pro firmy v kreativnich odvétvich je snadné ziskavani informaci naprosto kliCovym
faktorem, protoze se pohybuji v prostiedi s vysokou mirou trzni nejistoty (nobody
knows: Caves 2003) a inovace jsou Casto zavislé na externim prostfedi. Relevantni
jsou do jisté miry vSechny tfi zplsoby, pficemz vSak horizontalni interakce a ,efekt
sousedstvi“ jsou obzvlasté ddlezité. Prvné jmenovany z toho divodu, Ze prostorova
blizkost zjednoduSuje vyménu informaci pro specializované dodavatele (v oblasti
reklamy) a tim urychluje pfenos pfikladd dobré praxe mezi nimi (Grabher 1998).
Obdobné muize blizkost konkurenénich firem zjednoduSovat monitoring a hodnoceni
alternativnich praktik a fe$eni (Rantisi 2002). Vyznam socialni dimenze zdarazruje i
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Christopherson (2002, s. 2012), kdyz uvadi, ze ,...v novych médiich zalezi na tom,
koho znate (know who) témér stejné jako na tom, kolik toho znate (know how)*.

3. Snizeni transakénich nakladi na pfizplsobeni se zménam. Prostorova blizkost
zjednodusSuje procesy pfizplsobovani se mezi podniky, které jsou vzajemné provazané
v produkénim Fetézci. Pravidelné setkavani kvali feSeni problému vyrazné
zjednodus$uje pfizpisobovani se zménam na trhu. V pfipadé kreativnich odvétvi Ize
aplikovat snizeni nakladl na pfizplsobeni se ve dvoji perspektivé — firemni a trhu
prace. Kolokalizace s odbérateli produktll a sluzeb ve méstech ma zasadni ulohu
(Reimer a kol. 2008; Chapain a Stachowiak, 2017). KKO jsou dominantné
organizovana v ramci tzv. ,projektové ekologie“ (Grabher 2002), kde se zaméstnanci
na plny uvazek, zaméstnanci na ¢asteCny uvazek a odbornici na volné noze spojuji
dohromady a shromazduji své odborné znalosti a talent pfi feSeni konkrétnich ukolu
(Scott 2006). Symptomatickym znakem ,projektové ekologie® je tedy neustala obména
¢lend tymu v duchu ,vzdy zmén vitézny tym“. Neustalé hledani ,svézich® pracovnich
sil pro firmy na strané jedné a shanéni zaméstnani pro specialisty na strané druhé
,ZvySuje transakéni naklady pro zaméstnance i zaméstnavatele® (Christopherson
2002, s. 2013).

4. Snizeni komunikacnich nakladl. Prostorova blizkost je kliCova pro prenos
nekodifikovanych znalosti a budovani divéry, ¢i obecnéji pro formovani a prohlubovani
komunikace probiha osobné a elektronickd komunikace neni plnohodnotnou
nahradou. Potvrzuje se tak argument (Lloyd 2006 cit. v Clare, 2013, s. 57), ze &tvrt
stale zUstava ,zasadni pro organizaci a rozmisténi pracovni sily a produkce®. Na
druhou stranu, nastup novych médii ma za nasledek, Ze vznik divéry neni nezbytné
zavisly na prostorové blizkosti a osobni komunikaci, kvuli u€asti v ,lokalnim Sumu, aniz
bych tam byl* (Gertler 2008).

Platnost pfedchazejiciho tvrzeni potvrzuji Arzaghi a Henderson (2008), ktefi studovali sitovani
reklamnich agentur v New Yorku. Hlavnim zjisténim bylo, Ze na mikroprostorové urovni jsou
externi uspory vysoké, nicméné jejich intenzita velmi rychle klesa s rostouci vzdalenosti a mizi
cca po 750 metrech (s. 1035). Pfinosy plynouci z lokalizace v dobrych Ctvrtich jsou pak
kapitalizovany v podobé polohové renty. Vzhledem k uzemné velmi omezenému dosahu
pusobeni lokalizacnich Uspor neni pro odvétvi sluzeb s vysokymi transakénimi naklady urcéujici
samotna pfitomnost ve velkych méstech, ale zpravidla se soustfeduji pouze do nékterych
Ctvrti, okrskd nebo ulic. Tato tendence je patrna zejména u sluzeb se symbolickou znalostni
zakladnou (napf. reklama) a u kreativnich odvétvi. Lokality, ve kterych dochazi k vysoké mife
koncentrace téchto sluzeb, oznacuji néktefi autofi jako kreativni Ctvrté.

Kreativni ¢tvrté

Kreativni odvétvi maji obecné tendenci byt lokalizovana zejména ve vnitfnich méstech, coz
Hutton pfipisuje ,inovativnimu milieu vnitfniho mésta“ (2004, s. 92). V ramci vnitfnich mést
mohou kreativni odvétvi Cerpat Ctyfi zakladni vyhody v podobé (Porter 1995):

1. Strategické polohy v blizkosti méstskych center (central business district),
2. Mistni poptavky, ktera je ve srovnani s centrem relativné nenasycena,
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3. Integrace s regionalnimi klastry, kdy firmy mohou tézit z napojeni na regionalni Ci
globalni klastry (firmy), které jsou v méstském centru,
4. Lidské zdroje, které jsou v téchto lokalitach dostupné.

NezZ nastinime zakladni charakteristiky prostorové struktury ,kreativnich Ctvrti“ je nezbytné
zdlraznit, ze existuje vice typU kulturnich/ kreativnich klastr (viz napf. Slach a kol. 2013).
Lokalizace do vnitfnich mést je dana skutecCnosti, Ze se v téchto ¢astech historicky nachazelo
bydleni, pfipadné primysl, které se pfiblizné od 60. let minulého stoleti zacaly pfesouvat jinam.
Nova odvétvi tak mohla tyto prostory adaptovat pro své vlastni potfeby za cenu nizSich najma
nezli v méstskych centrech (Hutton, 2004). | proto jsou kreativni odvétvi vyznamnym prvkem
regenerace vnitfnich mést (He a Gebhart 2014).

Tab. Zakladni charakteristiky kreativnich a védeckych &tvrti

Charakteristika

Kreativni ¢étvrté

Védecké ctvrté

Lokalizace firem

Okraj jadra

Suburbium

Cena pronajmu
kancelari

Stredni az vySsi

NizSi az stredni

Struktura firem

Mikro-malé

Stredni az velké

Kotvy Lokalita, instituce Velké firmy, instituce
Lokalizace Prekryvani Sousedici (pfiléhajici)
zaméstnancu

Doprava Vefejna, chlze, kolo Individualni (auta)
Hustota Velmi vysoka Nizka az stfedni
Vyuziti pady Mix Mono

Typy budov RuUznorodé, adaptace na nové Nové, ucelova vystavba

vyuziti

Bary, restaurace,
kavarny

Vysoka hustota, autentické

Nizka hustota, neautentické

Zmeénal/evoluce

Gentrifikace

Sprawl

KONCEPCE ROZVOJE KULTURY -4-
STATUTARNIHO MESTA OSTRAVY
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Socialni dynamika Rozsahlé socialni sité, Malé socialni sité,
mezifiremni vnitrofiremni

Zdroj: Prevzato ze Spencer (2015, s. 894)

Neni proto prekvapivé, ze je fyzicka struktura téchto lokalit tvofena hustou zastavbou.
Prevazuje starSi blokova zastavba (Wood a Dovey 2015), ktera neni vzdy kompletné
renovovana (Hutton 2006) a domy nepiesahuji vySku péti az osmi pater (vertikalni morfologie,
Montgomery 2003). Samotna fyzicka struktura maze byt i zdrojem inspirace pro firmy (Kiroff
2017). NejdulezitéjSim prvkem kreativnich klastrud je funk&ni prostorova struktura. Tyto prostory
se vyznacuji pestrym mixem funkci (bydleni, sluzby, kultura). Pravé bary, kavarny, restaurace
Ci vefejna prostranstvi, které Ize souhrnné oznacit jako tzv. ,tfeti mista“ (Oldenburg 1999),
sehravaji kliCovou ulohu pro ziskavani formalnich & neformalnich kontaktd a informaci
(Hebbels 2013). Vzajemnou interakci fyzické, funkéni struktury mize v téchto &tvrtich formovat
jakysi ,kreativni ekosystém®“ v podobé tzv. ,kreativnich zon“ (viz Scott, 2006), které akceleru;ji
tvorbu znalosti a inovaci.

Socialni prostorova struktura byva ovlivnéna procesem gentrifikace (Wood a Dovey 2015),
tedy vySSim podilem mladych obyvatel. Funkce bydleni byva spiSe lokalizovana mimo
kreativni klastry, avSak v jejich bezprostfedni blizkosti (Markusen, 2006). OdliSnost
prostorovych preferenci kreativnich odvétvi potvrzuje Spencer (2015), u néhoz bylo pfinosné
predevsim to, Ze rozliSoval ,kreativni sousedstvi (creative neighbourhoods) a ,védecké &tvrté*
(science neighbourhoods).

Zjevny je vyrazné vySSi vyznam prostorové blizkosti pro firmy i zaméstnance lokalizované v
kreativnich ¢tvrtich i dulezitost role spotfebitelskych sluzeb (restaurace, kavarny a;j.), které
spoluvytvareji prostredi pfiznivé pro osobni setkavani, navazovani kontaktl a Sifeni znalosti
(Hanan a Hemanto 2020).

Efekt prostorové blizkosti v kreativnich &tvrtich nemusi byt taktéz jednoznacény. Kloosterman
(2004) zjistil, Ze malé a Casto zaCinajici firmy v reklamé jsou lokalizovany v méstském centru,
které vytvaii urCitou formu ,inkubatorového milieu“. S rostouci mirou uUspéSnosti a
etablovanosti na trhu se firmy pfesouvaji mimo méstské centrum. Celkové muzeme i tvrdit, ze
vyznam fyzické, funkéni &i socialni dimenze muze byt do jisté miry pfeceriovan na ukor
klasickych faktord jako cena najmua &i prosté snizovani nakladl na dopravu a organizaci
produkce (Branzanti 2015).

Data a metody

Pro potfeby této analyzy jsme vychazeli z ustalené definice KKO dle Department for Culture,
Media and Sport (DCMS), ktera kulturni a kreativni odvétvi vymezuje jako aktivity, které maji
puvod v individualni kreativité, schopnostech a talentu a maji potencial pro tvorbu bohatstvi a
pracovnich mist skrze generaci a vyuzivani intelektualniho vlastnictvi. Tyto aktivity se
odehravaji v nasledujicich sektorech: reklama, architektura, uméni, design, méda, film, tisk,
software a dal8i (DCMS, 1998, s. 10). Soucasné je nezbytné poznamenat, Ze i pfes zvoleny
sektorovy pfistup, pracujeme i s koncentrickym modelem dle Throsby (2010), ktery
zduraznuje, ze jadro KKO tvofi kultura, od niZ se odvijeji dalsi KKO.
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Obrazek: Koncentricky model KKO

Dal$i jadrova kreativni odvétvi
Film
Muzea, galerie, knihovny

Jadrova kreativni uméni Fotografie

Literatura

Hudba

Scénicka uméni

Vizualni uméni

Zdroj: Prevzato a upraveno dle Throsby (2010)

Na urovni mésta byla analyzovana nize uvedena odvétvi:

e 58.1 Vydavani knih, periodickych publikaci a ostatni vydavatelské Cinnosti
e 582 Vydavani softwaru
e 59.1 Cinnosti v oblasti filmu, videozaznamu a televiznich programu
e 590.2 Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské €innosti
e 60.1 Rozhlasové vysilani
e 60.2 Tvorba televiznich programu a televizni vysilani
e 62.0 Cinnosti v oblasti informagnich technologii
e 63.1 Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem; &innosti souvisejici
webovymi portaly
e 63.9 Ostatni informacni €innosti
e 71.1 Architektonické a inzenyrské Cinnosti a souvisejici technické poradenstvi
e 73.1 Reklamni ¢innost
e 74.1 Specializované navrharské Cinnosti
e 742 Fotografické Cinnosti
e 743 Prekladatelské a tlumoc&nické €innosti
e 77.2 Pronajem videokazet a disku
e 90.0 Tvurcéi, umélecké a zabavni ¢innosti
e 90.010 Scénicka umeéni
STATUTARNIHO MESTA OSTRAVY 6 OSTRAVA!!!

#KULTURA2030

_~

-

v

—



PRILOHA C. 8

90.02 Podpurné €innosti pro scénicka umeéni
90.030 Umeélecka tvorba

90. 040 Provozovani kulturnich zafizeni
91.010 Cinnosti knihoven a archivtl

Identicky s metodikou mapovani KKO v roce 2014 jsme provedli hlubsi analyzu u téchto
vybranych skupin KKO:

Sk1 — (NACE 85.52+91.0+90.0) — Kulturni odvétvi
Sk2 — 74.1 — Design

Sk3 — 73.1 — Reklama a marketing

Sk4 — 18.1 + 18.2 — Tisk

Sk5 — 58.1 — Publikovani

Sk6 — 58.21 — Pocitacové hry

Sk7 — 71.11 — Architekti

Hlavni datovym zdrojem pro mapovani KKO na uzemi mésta byly Udaje vedené v Registru
ekonomickych subjektt (RES). Vyhody RES spocivaji v moznosti pfesné lokalizace firmy dle
adresy, vétsi podrobnosti odvétvového zafazeni dle NACE a aktualnosti — k dispozici jsou
udaje za rok 2020. Naopak slabou strankou je velikost firem dle poétu zaméstnancd,
respektive dle velikostnich kategorii (poCty zaméstnancl nelze pfesné stanovit) a také jeji
neuplnost (velka &ast subjektll neuvadi kompletni Udaje, zejména pocet zaméstnanci).
Souhrnné fedeno, vyzkum sluzeb, potazmo samotnych KKO v podminkach Ceska predstavuje
nelehky ukol a prakticky vzdy je nutno pocitat s jistou chybovosti.

Z hlediska metody bylo vyuzito metod:

Geokodovani
Jadrové vyhlazovani

v v

Z-skoére

Drive nezli bude pfistoupeno k prezentaci vysledkli mapovani, povazujeme za vhodné v
souladu s uvodni diskuzi struéné nastinit postaveni Ostravy ve vazbé na KKO v kontextu
narodnim a regionalnim. Jak jiz bylo uvedeno, staré pramyslové regiony/mésta se vyznacuji
fadou bariér pro rozvoj KKO. V pfipadé Ostravy Ize identifikovat prakticky vSechny uvedené
bariéry (MMR 2020). | proto se Ostrava vyznacuje relativné nizkym zastoupenim KKO na jeji
ekonomice. Zenka a Slach (2018) zjistili, e metropolitni region Ostravsko ma 2,5x niz&i
koncentraci trzné orientovanych kreativnich odvétvi a taktéZz niz8i zastoupeni kulturnich
odvétvi nez relativné velikostné srovnatelny Brnénsky metropolitni region. Na druhou stranu,
novéjsi udaje (OU 2018) ukazuji, Ze v ramci Moravskoslezského kraje vzniklo mezi lety 2010—
2017 v odvétvi Reklamy (NACE 73.1) 1 500 pracovnich mist (+ 35 %) a podobny trend bylo
mozné sledovat i v jinych kreativnich odvétvich (NACE 74.2, NACE 90.02). Existujici empirické
studie taktéZ dokladaji (Slach a Zenka 2017), Ze Ostrava méa v ramci regionu, az na drobné
vyjimKy (napfiklad tisk), naprosto dominantni postaveni.

Pfehled vysledk( zahrnuje omezeny soubor mapovych vystupu, které jsou vzdy opatfeny
struénym popisem. Pro véts§i pfehlednost a kompaktnost vysledkd mapovani jsou dalSi vystupy
k nalezeni v pfiloze €. 6. Analyza rozmisténi KKO uvnitf mésta bude rozdélena do dvou
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zakladnich bloku. V prvnim budou pfedstaveny vysledky mapovani za rok 2020 a ve druhém
pak komparace téchto vysledkd s rokem 2013.

Vysledky mapovani kulturnich a kreativnich odvétvi za rok 2020

V roce 2020 (data k unoru daného roku) bylo ve sledovanych kategoriich NACE aktivni celkem
3 649 ekonomickych subjektl. Zjisténé prostorové vzorce jsou z velké ¢asti analogické k tém
z roku 2013. Konkrétné, v urovni celého mésta lze identifikovat tfi, respektive Ctyfi vyznamné
koncentraéni arealy. Ty v podstaté kopiruji urbanisticky a funkéni charakter mésta v podobé
trojmésti (Zarecor 2018), pfiCemz v pfipadé tak zvané ,Staré Ostravy“ doplfiuje koncentraéni
areal centrum Marianskych hor. S jistym zjednoduSenim muzeme dokonce pozorovat funkéni
a prostorové propojeni téchto dvou koncentracnich areal(, a to i pfes existujici fyzické bariéry.
| nadale Ize tvrdit, Ze i navzdory pfetrvavajicimu polycentrickému charakteru mésta, se KKO
vyrazné prostorové koncentruji (Mapa €. 1).

Dominantni postaveni centra se zvyrazni pfi zahrnuti poCtu zaméstnanci ve zkoumanych
subjektech (Mapa €. 2), byt je zde dulezité pfihlédnout k faktu, ze byl pouzit vazeny primér za
velikostni kategorii firem. Jedna se tedy spiSe o indikativni hodnoty. Pfesto Ize vypozorovat,
ze velké firmy nejsou koncentrovany jen v centralnich ¢astech, nybrz i zakladnich sidelnich
jednotkach s niz8i hustotou zastavby. | proto je vhodné doplnit Mapu €. 2 o informace, které
poskytuje Mapa €. 3. V ni jsou zahrnuty subjekty s vice nez jednim zaméstnancem, pficemz
zde se jesté zvyrazni pozice méstského centra.

Mapa ¢. 1

Kulturni a kreativni odvétvi
v ZSJ Ostravy v unoru 2020
celkem 3649 subjekti

Intenzita
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mimimum 2

Poéet subjektd na km
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B 15012500

I 2s0.1 - 5040
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Mapa €. 2
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v ZSJ Ostravy v Ginoru 2020
vazeno dle poétu zaméstnanci

Intenzita
maximum

mimimum
Pocet subjektu, zaméstnanci

s 0O O e Potet subjektl

110 100 500 o poget zamésinanci
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I s0.1 - 1000
I rad 1000

Mapa ¢. 3

v ZSJ Ostravy v tunoru 2020
subjekty s 1+ zaméstnanci
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I rad 1000
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jednotek dosahneme prostfednictvim tzv. z-skére. Jedna se, minimalné ve srovnani s
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geokédovanim do uUrovné adresnich bodd, o jistou generalizaci, nicméné ukazuje se, Ze
méstské centrum vykazuje opét nejvyssich hodnot (Mapa €. 4).

Mapa ¢. 4

e
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Z-skore hustoty

kulturnich a kreativnich odvétvi
v ZSJ Ostravy v unoru 2020

7

{ /
Slezska'Ostrava

o

jednotlivych skupin odvétvi £roskevics
-3,3 (Zadny subjekt)

7

Zaporné hodnoty znamenaji podprimérné
hodnoty, zatimco &isla kladna reprezentuji
nadprimérné hodnoty.

0 1 2 3 4 5 km
L | | | 1 |

Na urovni vybranych skupin se zaméfime na tfi nejvyznamnéjsi skupiny (dle poctu subjekt().

v v s

Kulturni odvétvi (Sk1, Mapa €. 5) jsou soustfedény v nejvyssi mife v méstském centru, pfic¢emz
se zde promita i skute¢nost, Ze se jedna v fadé pfipadu o vefejné subjekty. U nich sehrava
klicovou roli jejich dostupnost ve vztahu k maximalizaci vefejného uzitku. Naopak reklama a
marketing (Sk3, Mapa €. 6) jsou ryze trzné orientované odvétvi, které se vyznacuji vysokou
sensitivitou na intenzitu urbaniza¢nich uspor. Rozmisténi ekonomickych subjektu reklamy a
marketingu potvrzuje tento predpoklad, ktery signifikantné doklada existence vétsich subjektu
v centru Ostravy, nicméné mizeme pozorovat i mirnou disperzi vétSich subjektd ve vnitinim
mésté vychodnim (Marianské Hory) a zapadnim smérem (Slezska Ostrava). Posledni
skupinou je pak architektura (Sk7, Mapa €. 7), ktera se vyznac€uje kombinaci symbolického a
technického obsahu (Kloosterman 2010). U této skupiny Ize vysledovat, Ze na rozdil od dvou
predchazejicich skupin se orientuje vice smérem do pfiléhajicich ¢asti méstského centra,
respektive subcenter Poruby a Ostravy-Jihu.
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Mapa €. 5

Hustota kulturnich odvétvi
v ZSJ Ostravy v unoru 2020
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2
Pocet subjektd na km

Mapa ¢. 6

Hustota odvétvi marketing a reklama
v ZSJ Ostravy v unoru 2020
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Mapa ¢. 7

Hustota odvétvi architekti
v ZSJ Ostravy v unoru 2020

nnnnn
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Prostorové vzorce tfi zbylych skupin koresponduji s teoretickymi charakteristikami (Slach a
kol. 2015), a sice ze Sk5 (Publikovani) ma podobné vzorce jako Sk3 (Reklama) a Sk4 (Tisk)
se koncentruje pfedevS§im do méné zastavénych Casti mésta. Za nepfili§ pozitivni Ize
povazovat nizké zastoupeni Sk2 (Design) a Sk6 (PocitaCové hry). Mapy za uvedené skupiny
jsou uvedeny v pfiloze €. 6.

Taktéz byla provedena analyza kolokalizace jednotlivych skupin KKO, ktera byla identifikovana
prostfednictvim korela¢niho koeficientu ve dvou urovnich. Prvni bylo dle kolokalizace subjektt
(vazenych dle po¢tu zaméstnanci, viz tabulka KKO €. 1) a druha uroven zahrnovala korelace
hustot jednotlivych skupin v ramci zakladnich sidelnich jednotek (viz tabulka KKO €. 2). Mimo
to byly odstranény zakladni sidelni jednotky s nulovym pocltem zameéstnancl (subjektl).
Nejvy88i hodnoty u zaméstnanosti korelace dosahuji kulturni odvétvi (Sk1) a
reklama/marketing (Sk3), publikovani (Sk5). Korelace hustot potvrzuji/intenzifikuji
pfedchazejici zjisténi. Korelace hustot intenzifikuji pfedchazejici zjisténi.
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Tabulka KKO é. 1

PRILOHA C. 8

SK1 _poc za | SK2 poc _za | SK3 poc za | SK4 poc za | SK5 poc za | SK7 _poc za
m m m m m
SK1_poc _za
m 1
SK2_poc_za
m -0,04667611 |1
SK3 poc_za
m -0,1527151851-0,021565223 |1
SK4 poc za
m -0,064498836 |-0,037773718|-0,057153416 |1
SK5 _poc za
m -0,005000906 -0,023079854|0,08140989 |-0,041081638|1
SK7_poc_za
m -0,05502798 |-0,045966229-0,107322881|-0,041863856 |-0,040257433 |1

Tabulka KKO &€. 2

Hustota_sk1

Hustota_sk2

Hustota sk3

Hustota sk4

Hustota_sk5

Hustota_sk7

Hustota_sk1

1

Hustota_sk2

0,547431027

1

Hustota_sk3

0,7647234

0,654450273

Hustota_sk4

0,37379596

0,217879292

0,400111234

1

Hustota_sk5

0,657962493

0,527559066

0,681330527

0,373073494

—_

Hustota_sk7

0,655996049

0,408498202

0,701046637

0,484085541

0,567435744

N

Do jisté miry syntetizujici vysledek poskytuje Mapa €. 8, kde jsou zaznamenany hlavni centra
(hubs) skupin KKO. Zde byla vyuzita metoda jadrového vyhlazovani (kernel density
estimation). Z vyslednych hodnot hustot byly vybrany jen oblasti s nejvy8Simi hodnotami, které
byly reprezentovany burikami s 10 % nejvy$Sich nenulovych hustot. Z téchto oblasti pak byly
vybrany jen ty, které jsou vétsi nez 0,5 km?. Nicméné pro existenci hubu neni jednoznaénou
podminkou, aby se subjekty vyskytovaly v jedné lokalité, ale v dostateCné blizkosti. | zde se
opétovné potvrzuje dominantni role méstského centra, kde se nachazi nejvétsi, a predevsim
nejvice pestry hub, ktery zahrnuje vSechny sledované skupiny. Huby v Porubé a Ostravé-Jih

T
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'PRILOHA C. 8

Mapa €. 8
Huby kulturnich a kreativnich odvétvi
v ZSJ Ostravy v unoru 2020 :
Ostrava
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\

v
Hostélkovice

@ OpenStreetMap (add). S¥inov

Mapovani zmén KKO mezi lety 2013 az 2020

Hlavni rys sledovanych zmén ve sledovaném obdobi je celkovy rlst subjektd, ale i
zameéstnanosti v KKO. Vznik novych subjektt a pracovnich mist prakticky kopiroval prostorové
vzorce rozmisténi KKO (Mapa €. 9 a 10). Hlavni centra rlstu tak jsou v méstském centru,
Marianskych Horach, centralni ¢asti Poruby a Ostravé-Jdihu. Nicméné ve dvou posledné
jmenovanych subcentrech se Ize setkat i mirnym poklesem, pficemz vyvoj mezi lety 2013-
2020 naznacuje zvySovani koncentrace do hlavnich koncentracnich areall. Zjisténé vysledky
indikuji pozitivni vliv populacni hustoty na riist subjektt a pracovnich mist v KKO, coz potvrzuje

i rozdil v z-skore ve sledovanych letech.
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Mapa €. 9

Rozdil poc¢tu ekonomickych subjektu r

kulturnich a kreativnich odvétvi v ZSJ Ostravy
v letech 2013 az 2020
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Mapa ¢. 10

Rozdil po¢tu zaméstnancu

kulturnich a kreativnich odvétvi v ZSJ Ostravy
v letech 2013 az 2020
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P¥i bliz§im pohledu na zkoumané skupiny muzeme identifikovat jiz mirné odliSné vzorce, které
odrazeji i SirSi trendy v KKO. NejvysSiho rustu ekonomickych subjektll dosahlo odvétvi
Reklamy a marketingu (+ 280), pfi€emz nejvice novych subjektu bylo evidovano v méstském
centru, pfesnéji v zakladni sidelni jednotce Historické jadro (+ 20) a KFfizikova (+ 13). Rust byl
zaznamenan také v Marianskych Horach (ZSJ Marianské Hory-stfed). Mapa €. 11 vSak
doklada, ze noveé subjekty vznikaly i mimo tyto uvedené zakladni sidelni jednotky, a to i ve
vice okrajovych Castech (napfiklad ZSJ VySkovice-vychod). Znatelné odliSné prostorové
vzorce ristu méla Sk7 (Architektura). Zde se nominalné zvysil pocet subjektl o 135, nicméné
nové subjekty vznikaly mimo méstské centrum (napfiklad ZSJ Osmy obvod nebo Marianské
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Hory-vychod. Mapa ¢. 12). Ve vétSiné pfipadl se jednalo o mikropodniky s jednim

zameéstnancem, u kterych sehrava dulezitou roli misto bydlisté podnikatele.

Mapa ¢. 11

Prirastek/ubytek ekonomickych subjektu

odveétvi marketing a reklama
v ZSJ Ostravy v letech 2013 az 2020
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Mapa €. 12

Prirastek/ubytek ekonomickych subjektu

odvétvi architekti
v ZSJ Ostravy v letech 2013 aZz 2020
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Treti nejvyssi rast byl zaznamenan v kulturnich odvétvich (Sk1, + 131). Zde byly vzorce témér
identické se Sk3, kdy nejvysSi pocet subjektl vznikl v zakladnich sidelnich jednotkach
Historické jadro (+ 13) a Kfizikova (+ 7), coz doklada Mapa ¢&. 13.
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Mapa ¢. 13
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Naopak poklesem, v souladu s obecnymi trendy v KKO, se vyznacovala odvétvi Publikovani
(Sk5, - 59) a Tisk (Sk4, - 27), kdy se pokles soustfedil pfedevsim do okrajovych Casti mésta
(Mapa €. 14 a €. 15). Vysledky za dalSi skupiny jsou uvedeny v pfiloze.

Shrnuti a zavéry

Ve sledovaném obdobi 2013-2020 byl ve vétSiné sledovanych KKO zaznamenam celkovy rust
ekonomickych subjektl a pracovnich mist. V kontextu tohoto dokumentu Ize povazovat za

vvvvvv

poskytovatelem vstupU pro trzné orientovana kreativni odvétvi. | pfes dynamicky rozvoj
pretrvava pomérné rozdrobena velikostni struktura subjektt v KKO. Absence vétSich subjektu,
respektive jasna dominance mikrofirem tak i nadale limituje jednak poptavkovy potencial a
endogenni potencial vzniku tzv. spin-off firem, jakoz i transfer, mobilizaci a cirkulaci informaci
a znalosti v KKO. Chybi tedy vétsi subjekty, které mohou pusobit jako tzv. gatekeepers a
obohacovat mistni prostifedi o informace z vnéjsku regionu (lvan a kol. 2015).
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Zjisténé vysledky ukazuji, ze sledovana KKO maji tendenci se prostorové koncentrovat
zejména do historického jadra a vnitfniho mésta. Identifikované prostorové vzorce implikuji
kliCovy vyznam urbanizacnich uspor (s vyjimkou tisku). Prostorové vzorce jednotlivych odvétvi
vykazuiji relativné podobné rysy, nicméné nejsou zdaleka identické. U kultury hraje kliCovou
roli dostupnost a centralita, kde se vSak sou€asné projevuje polycentrickych charakter pfi
zachovani vysadniho postaveni centra v ramci vnitroméstské hierarchie. Publikovani, reklama
a marketing maji relativné shodné vzorce, pfi€emz u obou se projevuje tendence u vétSich
firem k prostorové dekoncentraci. Architektura se taktéZ koncentruje ve vnitfnim mésté,
nicméné zde neni u velkych firem natolik viditelna tendence k prostorové dekoncentraci.
Naopak vnitfni mésto je hlavni ,vykladni skfini“ architektonickych firem a dalSi subcentra se
vyznacuji dominanci malych firem. U tisku se nazorné odrazi vySSi vyznam internich uspor z
rozsahu, coz je hlavné pfiklad velkych firem.

Studovana kreativni odvétvi maji vysokou tendenci ke kolokalizaci, coz je v souladu s podobné
zaméfrenymi studiemi. Podstatné vak je, Ze vysoka mira kolokalizace poukazuje na existenci
externich (urbanizacnich) uspor.

NejvysSi miry koncentrace byly identifikovany prostfednictvim hubs, které umoznily na
mikrourovni identifikovat rozsah koncentrace bez omezeni spojeného s agregaci na zakladni
sidelni jednotky. Z hlediska rozsahu, diverzity a vyznamovosti dominuje hub rozpinajici se
okolo historického centra, pfiemz muzeme pozorovat urlité propojovani s hubem v
Marianskych Horach. V pfipadé Poruby Ize poukazat na nar(stajici vyznam VSB-TU, kterou

13

Ize povazovat za ,védeckou C&tvrt

Pokud aplikujeme na zjisténé vysledky vySe diskutované koncepty kreativnich Ctvrti a
transakénich nakladd, mazeme s jistou mirou opatrnosti diskutovat nasledujici implikace.
Z hlediska fyzickych struktur jsou KKO koncentrovana do téchto typua zastavby
(Hudecek a kol. 2019; Slach a kol. 2020):

e Organickd urbanni struktura — tuto skupinu Ize charakterizovat jako klasické
historické centrum s nepravidelnymi ulicemi, kde je vefejny prostor ur€en pfedevsim
pro péSi chuzi. V pfipadé Ostravy se vzhledem k jeji industrialni minulosti jedna o
omezenou oblast méstského centra.

e Maéstska blokova struktura — pro tuto skupinu jsou typické kompaktni uzaviené bloky
a pravidelna uli¢ni sit, doplnéna o zeler v podobé parkl. V pfipadé Ostravy se jedna
zejména o oblast pfiléhajici k méstskému centru s primarné rezidencni funkci.

e Méstska struktura smiSenych typu — zastavba tohoto typu predstavuje kombinaci
jak samostatnych domd, tak i kompaktnich a polootevienych bloku. V pfipadé Ostravy
se jedna o oblasti pfedstavujici jadra jednotlivych méstskych Ctvrti, Casto doplnéné o
pfilehlé rezidencni Ctvrti. V nékterych ojedinélych pfipadech se jedna o pozustatky
takto vybudovanych ¢tvrti, které v dusledku historického vyvoje ztratily na vyznamu ¢i
ustoupily napf. priimyslové vyrobé.

VySe tfi uvedené typy jsou charakteristické pro centrum a vnitfni mésto Ostravy, pfi¢emz mimo
néj jsou KKO lokalizovana do urbanni struktury sidlist, kde jsou jednotlivé budovy obklopeny
volnym prostorem s mnozstvim zelené a parkovacich mist. Obcanska vybavenost je
soustfedéna do blizkosti vefejné dopravy. V Ostravé Ize tuto zastavbu najit zejména v
obvodech Ostrava-Jih ¢i Poruba. V pfipadé koncentraénich arealt v téchto dvou méstskych
Castech sehrava kli¢ovou roli dopravni dostupnost.
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Pokud se budeme soustfedit na hlavni hub v centru mésta, mizeme pfi zohlednéni existujici
empirické evidence (Novacek a kol. 2019; Slach a kol. 2020; Istrate a kol. 2020; Zenka a kol.
2020), poukazat na vyraznou shodu s charakteristikami kreativnich Ctvrti dle Spencer (2015,
viz vySe). Urcity rozdil Ize spatfovat v tom, ze subjekty v KKO nejsou lokalizovany dominantné
na okraji méstského jadra, nybrz pfimo v ném, coz je v pfipadé Ostravy dano i slabym
(Suchacek a kol. 2017). V ostatnich charakteristikach jiz panuje vysoky soulad (kotvy,
lokalizace zaméstnancu, doprava, hustota, a pfedevsim pestry funkéni mix).

Socialni prostorova struktura opét z velké ¢asti koresponduje s konceptem kreativnich ¢tvrti.
Prostorové umisténi vétSiny hubl se bud pfimo prekryva, nebo sousedi s lokalitami, které
prochazeji procesem gentrifikace (Musil a lvan 2010) a jsou také relativné etnicky a
narodnostné pestré. Kolokalizace funkéni a socialni struktury naznacuje pravdépodobnost
vyskytu redukce informacnich nakladl (,efekt sousedstvi“ a socialni dimenze) a nakladd na
pfizpusobeni se (redukce nakladl v souladu se situaci na trhu prace). Celkové Ize tedy
konstatovat, Ze zejména centrum mésta funguje jako ,urbanni inkubator® pro KKO.

Mapa ¢. 14

Hustota odvétvi spojenych s designem
v ZSJ Ostravy v unoru 2020
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Hustota odvétvi tisku
v ZSJ Ostravy v unoru 2020
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Mapa €. 16

Hustota odvétvi vydavatelstvi
v ZSJ Ostravy v unoru 2020
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Mapa €. 17

Prirastek/ubytek ekonomickych subjektu
spojenych s designem
v ZSJ Ostravy v letech 2013 aZz 2020
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Mapa ¢. 18

Prirastek/ubytek ekonomickych subjektu

odvétvi tisku
v ZSJ Ostravy v letech 2013 az 2020
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Mapa ¢. 19

Prirastek/ubytek ekonomickych subjektu

odveétvi vydavatelstvi
v ZSJ Ostravy v letech 2013 az 2020
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