Navrh marketingové kampané

Ucelem marketingové kampané je zajistit co nejvétsi pocet silnych ohlast v médiich a na socidlnich
sitich. Cilem je prostfednictvim neotrelé, inovativni kampané zvysit pocet ndvstévnik( Ostravy.

Prijemci kampané: aktivni lidé, ktefi radi cestuji a pozndvaji novd mista. Zaméreni kampané je
vzhledem k pouZitému marketingovému mixu spiSe na mladé lidi a lidi stfedniho véku. Sdéleni celé
marketingové kampané bude probihat na internetu. PrfedevSim se jedna o sdileni videi a
fotoreportdzi prostrednictvim socidlnich siti: Facebook, MySpace, YouTube, blogy, diskuzni féra,
chaty, Twitter.

Obsah kampané:
1. Celebrity

Zapojeni slavnych tvafi do kampané bude nosnym pilifem PR. Zamérem je oslovit 6 osobnosti
z umélecké, sportovni &i jinak vyznamné oblasti Ceska a jednu zahrani¢ni celebritu. Oblast popularni
hudby zastoupi Karel Gott a Dara Rolins, sportovni odvétvi bude reprezentovat Martina Sablikova a
Petra Kvitova. DalSimi aktéry budou moderator Jan Kraus a $éfkuchatr Zdenék Pohlreich. Vzhledem
ke strategickému umisténi Ostravy na hranicich se Slovenskem a jazykové kompatibilité mezi obéma
zemémi, bude do kampané zafazena také slovenska kapela IMT Smile.

Uloha referené¢nich osob v kampani:

Zamérem je natolit reportaZz z navstévy Ostravy zndmé osobnosti. Pljde o tzv. self-video, kdy
osobnost bude mit kdispozici mini kameru, na kterou bude zachycovat prliibéh jednoho dne
strdveného v Ostravé. O zajimavé prozity den se nasledné podéli se svymi fanousky na socidlnich
sitich. Celebrita ma za udkol navstivit minimalné dvé atraktivity v Ostravé, vtipné komentovat, podélit
se o to kde byla, co zaZila. Video by mélo mit jasné poselstvi: pozitivni ladéni celého klipu, skvéle
straveny den, radost z novych zazitk(.

Predpokladany scénaft, stopaz celého klipu max 4minuty:

8:00 celebrita snida a premysli kam vyrazit na vylet

9:00 po prlzkumu na internetu se rozhoduje stravit den v Ostravé

10:00 wvyjizdi, zabér jak jede autem, konverzace s ostatnimi Ucastniky v auté, co by bylo nejlépe
navstivit, kam se podivat

11:30 pfijezd do jedné z nejvyraznéjsich atraktivit Ostravy — DUl Michal, prohlidka dolu

14:00 skupina poobédva v autentické restauraci pfimo v Dole - jidelné pro horniky U Cingra

16:00 odjezd z Dolu Michal, prohlidka ndmésti Ostravy

17:00 kava v utulné kavarniéce a odjezd dom(

Toto video pak bude dostupné na YouTube, socialnich sitich, webu mésta, v mobilni aplikaci Ostrava.
Vyhody: autenti¢nost, nenuceny PR, osloveni follower celebrity na fb, twiitteru

Zasah: dle oblibenosti celebrity a jeji fanouSkovské zakladny min 100.000 — 200.000 osob,
s predpokladanou interakci aZ jeden milion osob (sdilenost videa, udélené liky)



Kazda celebrita bude mit prfesné dany harmonogram a urcenad mista, ktera navstivi tak, aby byly
pokryty vSechny oblasti v ndvaznosti na Navrhovou ¢ast Marketingové strategie mésta.

2. Blogei:

V komunikaénim mixu nelze opomenout blogery, ktefi budou postovat videa, fotoreportaze, recenze
na své blogy, socialni sité a YouTube.

Kategorie lifestyle: blogerka Lucie z blogu www.zivotpodlelucie.com popisuje zazitky z cest po celé
CR, vitézka kategorie Life v souté?i Blogerka roku 2013. Lucie nato¢i foto fashion editorial z letniho
dne straveného v Ostravé, véetné popisovani zazitkd: co navstivila a jak se ji tam libilo.

Kategorie food: blogerka Veronika z blogu www.menudomu.cz popisuje zazitky z ¢eskych restauraci,

fotoreportaze jidel, hodnoceni pokrmi. Na svém blogu uvefejni fotoreportdz o tajich Ostravské
gastronomie, bude hodnotit navstivena restauracni zatizeni a pokrmy.

Kategorie fashion: blog Simony www.stylecookbook.cz méda, fotky outfitdl — Ukolem blogerky bude

nafotit pro svlj blog foto editorial na libovolné fashion téma, foceni bude probihat v Ostravé. Na
pozadi fotek budou Ostravské dominanty.

Kategorie beauty: blogerka Petra z blogu www.petralovelyhair.com zabyva se licenim, mddou. Petra

na svém blogu predstavi video editorial liceni na vanocni vecirek konany na Stodolni v Ostravé.
3. ViralBrothers:

Dalsim pilifem marketingové kampané je osloveni dua ViralBrothers. Jednd se o mistry virdlnich videi,
ktefi postuji videa nejCastéji ze série Debilnich kecl. UZ mame Debilni kecy matek, dlichodcl a
Prazaku, tak proc ne i Ostravaci? Kousavé, vtipné, autentické.

4. Soutéz

Vyhlaseni soutéZe na téma ,Emoce v Ostravé“. SoutéZz bude vyhlasena dvojici ViralBrothers a
upoutavka na souté? se objevi na webu mésta a na jeho FB strankach. Ukolem soutéZicich bude
natocit video na dané téma. Vyhrdvaji 3 nejlépe hodnocena videa, rozhoduje pocet udélenych Like.
Videa budou sdilena pres jednotlivé profily soutézicich na facebookovou stranku meésta. Vyherci
ziskaji poukazky na ndkup v hodnoté 50.000k¢, 30.000K¢ a 10.000K¢ v Ostravském obchodnim centru.


http://www.menudomu.cz/
http://www.stylecookbook.c/
http://www.petralovelyhair.com/

