Marketingova kampan
Ostravall!

Navrh kreativniho reseni propagace
prostrednictvim viralniho marketingu



Cil kampane

Zvysit popularizaci a navstévnost mésta
Budovani pozitivni image Ostravy

Zajistit silné ohlasy prostrednictvim viralniho
marketingu

Zapojeni celebrit do kampané
Predstavit Ostravu v novém, kreativnim pojeti
Propojit jednotlivé atraktivity ve méste



Marketingova komunikace

Zapojeni celebrit jako referencnich osobnosti
NatocCeni viralniho videa

Vyuziti socialnich sitich jako platformy pro
spontanni komunikaci — YouTube, Facebook,
Twitter, MySpace, blogy, diskusni féra

Propojeni s mobilnimi aplikacemi
PR na socialnich médiich
Fotoreportaze



Prubéh kampané

e Natoceni videa v Ostrave celebritou a
znamymi blogery

e Zverejnéni videa na webu meésta a
spratelenych webech, socialnich médiich,
ologu, diskusnim foru, chatu

* PR clanky na socialnich médiich

* Lidé navstivi zajimava mista, které
oropagovala celebrita, bloger

e Zapojeni obyvatel a navstévniku do soutéze




Celebrity ve videu

Vyznamné ceské a slovenské osobnosti,
profesionalove ve svém oboru

Umeélecka oblast — zpévak Karel Gott, zpévacka
Dara Rolins, moderator Jan Kraus

Sportovni odvétvi — rychlobruslarka Martina
Sablikova, tenistka Petra Kvitova

Kulinarstvi — séfkuchar a moderator Zdenék
Pohlreich

Zacileni na turisty ze Slovenska — hudebni
seskupeni IMT Smile



Uloha celebrit

Stravit jeden den v Ostrave

Navstivit min. 2 hlavni atrakce — kulturni a
technické pamatky, turistické zajimavosti, muzea,
rozhledny, kostely

Vylet dokumentovat na kameru

Video poté sdilet se svymi fanousky na socialnich
sitich

Umisténi videa na youtube, fotoreportaz

Nahled do soukromi celebrity, autenticnost a
originalita videa



Dara Rolins

Dulni oblast Vitkovice

fo‘ 151.896

12.630.792

g 1.414



Karel Gott s rodinou

Vyhlidkova véz Nové radnice

| 3.649.641




Jan Kraus

Slezskoostravsky hrad
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Martina Sablikova

Kristlv kostel

Hvéezdarna

39.148



Dul Michal
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Petra Kvitova

Svét miniatur

94.804

100.419



IMT Smile

Adrenalin
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Zapojeni blogeru

NatocCeni videa souvisejiciho s Ostravou

Fashion editorial natoceny na znamych
mistech Ostravy

Exkurze a hodnoceni urovneé gastronomickych
sluzeb

One woman show aneb co potkavam na
cestach

Make up art opét s vhodnou asociaci na
Ostravu



Blogerka roku 2013 kategorie Life
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blog psany ze vsech koutu Evropy

Zint pdle Lucie

Denni zasah blogu 7.500

Mésicni afinita 65.000

Celkova navstévnost blogu 745.994
Pocet fans na FB 1.625



Blogerka roku 2013 kategorie Food
zazitky z Ceskych restauraci
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e FBfans 18.454
 Videa na YouTube afinita 6.500



Blogerka roku 2013 kategorie Beauty
make-up art, hairstyling
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e FBfans 13.575

* Videa na YouTube 16.500 shlédnuti
* Twitter 566 followers

* Instagram 4.824 followers




Blogerka kategorie Fashion
fashion, outfity, DIY
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 FBfans 1.952
e |nstagram 1.552 followers

* Prezentace modnich novinek v Casopisech
Cosmopolitan, Marianne, FaF




Viral Brothers

Specialisté na tvorbu efektivnich viralnich
video kampani

Kombinace viralni zabavy s marketingovym
sdelenim

Snaha o vyvolani buzzmarketingu

Generuji jak ohromnou angazovanost publika,
tak medialni publicitu



Viral Brothers
specialisté na viralni video

Y ViralBrothers @iidd

NatocCeni videa na téma
,Debilni kecy Ostravaku®

Bl 63613

4.406.599



Soutez

Vyhlaseni soutéze na strankach meésta
Soutéz na téma , Emoce v Ostrave”

Zapojit se muze kdokoliv kdo na dané téma
natoCi video

Postovani videa na FB Ostrava city
Video s nejvetsSim poctem Like vyhrava!

Hlavni cena: nakup v Ostravském OC v
hodnoté 50.000K¢, 30.000kc a 10.000Kc¢



Detailni akéni plan aktivit marketingové kampané 2014/2015
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postowani videa na socialni sie
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biezen duben kvéten Cerven

fotoreportad o tajich Ostravske gastronomie, navstivené podniky, hodnoceni jidel
e
- video editorial liteni na vanotni vedrek konany na Stodolni

e
fashion foto editorial, na pozadi fotek budou Ostravské dominanty

spoluprace, finantni stranka, zahdjené kooperace

ani na YouTube videa "Debilni keoy Ostravald™

Osloveni protagonistd, vwiednavéani o podminkéch, terminy

| |
propagace Ostravy take na webu mésta, v zalozce Turista: sdileni videi, odkazy na blogy

zajitténi

Technické




Vysledek kampané

7 videi s celebritou
4 videa/fotoreportaze na blogu

1 specialni vydani ViralBrothers na téma
Debilni kecy Ostravaku

Sdileni na socialnich médiich
Nova videa soutézicich

Vyhodnoceni soutéze o nejlepsi video ,,Emoce
v Ostrave“



Uc¢innost kampané

Posoudit celkovou efektivitu na zakladé:

e Pocet sdileni a Likes na FB

* Pocet followers na Twitteru

* Pocet shlédnuti na YouTube

* Pocet zobrazeni blogu

e Pocet navstévniku webu meésta
e Zapojeni do souteze

* PR AVE, ostatni média

* Medialni publicita




Prinos

Ostrava je IN, Ostrava je trendy
Celebrity jezdi na vylet do Ostravy

V Ostrave vznikaji foto a video editorialy
znamych blogerek

Zvyseni cestovniho ruchu
Ostrava ziskava pozitivni asociace
Vylepseni image



My uz jsme na ceste do Ostravy

avy ???




