Ostrava neostre!!!

Na otazku ,Jel by ses podivat do Ostravy?“ jsme ¢asto dostavali odpovéd:

,Nikdy mé to nenapadlo.”

A tam je jako néco zajimavého?“

»Jo, tam je ta Stodolni a néjak renovovali Vitkovice, ale viibec nevim, jestli to za to stoji.”

Z vlastni nedavné zkusenosti mizeme fFici, Ze pokud o Ostraveé nic nevite, umi vas velmi
prekvapit. Bohuzel mnoho lidi vidi Ostravu velmi neostie, nemaji pfedstavu o tom, co nabizi,
nevi, co si o ni myslet, a ani je nenapada zvaZovat jeji navstévu.

Jsme si jisti, Ze staci pouze podpofit to nejlepsi, co mésto nabizi, ukdzat to lidem v ucelené
formé a dat Ostravé téma, které bude originalni a odlisujici se od vSech ostatnich mést.

Ostrava zaostrené!!!

Genius loci nevznikd ze dne na den. Jsou to desitky let, stovky moment a tisice pribéhu,
které dohromady vytvareji jedineCnou atmosféru dané oblasti. Je to historie i soucasnost, je
to kultura i lidé. Je to Ostrava!!!

Mésto, které ma silu, svou vyjimecnou poetiku a vyraz, svébytné obyvatele a v neposledni
radé také neuvétitelnou fotogenicnost, skrze kterou nam sdéluje své pribéhy a obnaZuje
svou dusi. Ostrava, to je zkratka mazec. Nebo jak by rfekl Ostravak — ostre!!!

Ostrava ostre!!!
POPIS KONCEPTU

N3as komunikacni koncept se opira pravé o fotogenicnost Ostravy. Toto mésto nabizi skoro az
neuvéfitelnou atmosféru, kterou Ize snadno zachytit pomoci fotoaparatu nebo fotoaparatu
v mobilu a ,,zamrazit” si tak jedine¢né momenty, ze kterych se stanou krasné vzpominky.
Pfednosti konceptu je upfimnost fotografii. Jejich autory budou obyéejni lidé. Budou
vystihovat to, jak Ostravu skuteéné lidé vidi a co na ni maji radi.

Koncept uvedeme fotografiemi zndmych osobnosti pochdazejicich z Ostravy, které samy
nafoti jim blizka ostravskda mista a ukazi ji tak svyma ocima. Radi bychom oslovili Milana
BarosSe, Simonu Krainovou, Richarda Krajéa, Jaromira Nohavicu a dalsi. Z téchto fotografii
vytvofime vystavu, jejimz hlavnim cilem je upozornit na novou komunikaci mésta Ostrava
a vytvorit kolem ni PR. Vystava neni hlavnim prvkem celého konceptu, slouzi pouze k jeho
nastartovani.

S vystavou vznikne microsite www.ostravaostre.cz a facebookovy profil Ostrava ostre, kde
budou tyto fotografie znamych osobnosti umistény. Soucasné zde budeme lidi pobizet, aby
se jeli na tato mista do Ostravy podivat a nafotili, jak Ostravu vidi oni. V tom vSem jim bude



http://www.ostravaostre.cz/

pomadhat aplikace Ostragram. Aby se skutecné prvni lidé vydali Ostravu poznavat, obohatime
tuto fazi o fotografické soutéze.

Prvni lidé tedy pfijizdi do Ostravy, fotografuji a své fotky umistuji na nasi microsite a zacinaji
je Sitit v ramci socialnich siti. Pokud je fotografie naptiklad od Pavla, bude se zobrazovat
s headlinem ,,Ostrava ocima Pavla“. Vzkaz se tak stane velmi osobni a bude pfitahovat vétsi
pozornost. Samotni lidé se tudiZ stavaji nasSim nosnym reklamnim médiem, kampan Sifi a ta
zacina Zit vlastnim Zivotem. Na fotografie reaguje v ramci socialnich siti jejich okoli, vznikaji
diskuze u fotografii, dalsi lidé se nechavaji inspirovat k vyletu a mnoho dalSich potkava skrze
fotografie Ostravu tak, jak ji nikdy nevidéli. Vznikd efekt snéhové koule. S kazdym dalSim
navstévnikem, ktery v rdmci socialnich siti umisti jakoukoliv fotografii z Ostravy, se téma
samovolné dostava k dalsim a dal$im potencidlnim navstévnikim.

Na microsite postupné vznika velké mnozZstvi fotografii na rlizna témata Ostravy. Ty budeme
dale vyuzivat k cilené komunikaci zamérfené na razné cilové skupiny a ridzné produkty.
VyuzZivat k tomu mUZeme e-mailing, remarketing, bannery, PPC a dalsi efektivni nastroje
vykonnostniho marketingu.

Jednim z dlvodd, pro¢ vyrazit do Ostravy, jsou samotni Ostravaci, a kdo jiny nez Ostravak
vam ukdze mésto lépe. Navrhovany koncept je tedy moziné protdhnout i do offlinovych
aktivit, které obohati navstévnikim program a podpofi pfimy prinos turismu pro mésto.
V rdmci microsite lidem umoznime se propojit s Ostravaky, ktefi by se stali privodci v ramci
fotokurzu, a vice tak zprostfedkovali tu sprdvnou atmosféru. Podobné by to mohlo fungovat
s fidici taxi, ktefi by ndvstévniky po nejlepsich mistech ve mésté provezli.

Ostrava naostrené!!!

Koncept v souladu s dlouhodobou marketingovou strategii umozni netradi¢ni formou ukdazat
Ostravu ve zcela novém svétle. Podpofi to nejlepsi z ni a da ji odliSujici téma, které se stane
inspiraci k navstévé. Vyhodou konceptu je zpUsob vyuZiti socidlnich siti, kdy se znacna cast
kampané bude Sifit zcela spontanné. Vyhodou je rovnéZ rozsah moinych témat, které
v ramci konceptu miZzeme komunikovat. MUZeme poukazat na jakykoliv produkt Ostravy
a dorudit sdéleni presné definovanym cilovym skupindm. Na jakoukoliv uddlost budeme
schopni flexibilné reagovat a v pfipadé potreby informace o ni ji dostat velice rychle k lidem.
Napfriklad v zoo se narodi mladé slona a my miZeme potencidlni navstévniky Ostravy velice
rychle na toto téma naldkat. Koncept je moiné pouzit i k cileni na zahrani¢ni klientelu.
Ostrava ma naostfeno, ma v rukdch vse, co je k Uspésné kampani potfeba, a nyni jen staci
ve odstartovat.



