OSTRAVA NEOSTRE!!!

Na otdzku ,Jel by ses podivat do Ostravy?” jsme ¢asto dostavali odpoved:

,Nikdy mé to nenapadlo.”

LA tam je jako néco zajimavého?”

,Jo, tam je ta Stodolni a néjak renovovali Vitkovice, ale viibec nevim, jestli to za to stoji.”

Z vlastni neddvné zku$enosti mGzeme fici, ze pokud o Ostravé nic nevite, umi vas velmi prekvapit. Bohuzel mnoho lidi vidi Ostravu velmi neostfe, nemaji
predstavu o tom, co nabizi, nevi, co si o ni myslet, a ani je nenapada zvazovat jeji navstévu.

Jsme si jisti, ze staci pouze podpofit to nejlepsi, co mésto nabizi, ukazat to lidem v ucelené formé a dat Ostravé téma, které bude originalni a odlisujici
se od vSech ostatnich mést.

OSTRAVA ZAOSTRENE!!!

Genius loci nevznikd ze dne na den. Jsou to desitky let, stovky momentu a tisice pfibéhd, které dohromady vytvareji jedine¢nou atmosféru dané oblasti.
Je to historie i soucasnost, je to kultura i lidé. Je to Ostrava!ll

Mésto, které ma silu, svou vyjimecnou poetiku a vyraz, svébytné obyvatele a v neposledni fadé také neuvéritelnou fotogenicnost,
skrze kterou ndm sdéluje své pribéhy a obnazuje svou dusi.

OSTRAVA OSTRE!!!
POPIS KONCEPTU

Nas komunikacni koncept se opira prave o fotogenic¢nost Ostravy. Toto mésto nabizi skoro az neuvéritelnou atmosféru, kterou lze snadno zachytit
pomoci fotoaparatu nebo fotoapardtu v mobilu a ,,zamrazit” si tak jedinecné momenty, ze kterych se stanou krasné vzpominky. Pfednosti konceptu je
uprimnost fotografii. Jejich autory budou obycejni lidé. Budou vystihovat to, jak Ostravu skutec¢né lidé vidi a co na ni maji radi.

Koncept uvedeme fotografiemi znamych osobnosti pochazejicich z Ostravy, které samy nafoti jim blizka ostravska mista a ukazi ji tak svyma oc¢ima.
Radi bychom oslovili Milana BarosSe, Simonu Krainovou, Richarda Kraj¢a, Jaromira Nohavicu a dalsi. Z téchto fotografii vytvorime vystavu, jejimz hlav-
nim cilem je upozornit na novou komunikaci mésta Ostrava a vytvorit kolem ni PR. Vystava neni hlavnim prvkem celého konceptu, slouzi pouze k jeho
nastartovani.

S vystavou vznikne microsite www.ostravaostre.cz a facebookovy profil Ostrava ostre, kde budou tyto fotografie zndmych osobnosti umistény.
Soucasné zde budeme lidi pobizet, aby se jeli na tato mista do Ostravy podivat a nafotili, jak Ostravu vidi oni.
V tom vsem jim bude pomahat aplikace Ostragram. Aby se skutecné prvni lidé vydali Ostravu poznavat, obohatime tuto fazi o fotografické soutéze.
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Prvni lidé tedy prijizdi do Ostravy, fotografuji a své fotky umistuji na nasi microsite a zacinaji je Sifit v rdmci socidlnich siti. Pokud je fotografie napfiklad od Pavla,
bude se zobrazovat s headlinem ,,Ostrava oCima Pavla“. Vzkaz se tak stane velmi osobni a bude pfitahovat vétsi pozornost. Samotni lidé se tudiz stavaji nasim
nosnym reklamnim médiem, kampan Sifi a ta zacina zit vlastnim zivotem. Na fotografie reaguje v ramci socidlnich siti jejich okoli, vznikaji diskuze u fotografii,
dalsi lidé se nechavaji inspirovat k vyletu a mnoho dalSich potkava skrze fotografie Ostravu tak, jak ji nikdy nevidéli. Vznika efekt sneéhové koule.

S kazdym dalsim navstévnikem, ktery v ramci socialnich siti umisti jakoukoliv fotografii z Ostravy, se téma samovolné dostava k dalsim a dalSim potencidlnim
navstévnikdm.

Na microsite postupné vznikd velké mnozstvi fotografii na rizna témata Ostravy. Ty budeme déle vyuzivat k cilené komunikaci zamérené na rdzné cilové skupiny
a razné produkty. Vyuzivat k tomu mizeme e-mailing, remarketing, bannery, PPC a dalsi efektivni nastroje vykonnostniho marketingu.

Jednim z dGvodd, pro¢ vyrazit do Ostravy, jsou samotni Ostravaci, a kdo jiny nez Ostravak vdm ukaze mésto lépe. Navrhovany koncept je tedy mozné protah-
nout i do offlinovych aktivit, které obohati ndvstévnikim program a podpofi pfimy pfinos turismu pro mésto. V rdmci microsite lidem umoznime se propojit

s Ostravaky, ktefi by se stali pravodci v rdmci fotokurzu, a vice tak zprostfedkovali tu sprdvnou atmosféru. Podobné by to mohlo fungovat s fidici taxi, ktefi by
navstévniky po nejlepsich mistech ve mésté provezli.

OSTRAVA NAOSTRENE!!

Koncept v souladu s dlouhodobou marketingovou strategii umozni netradi¢ni formou ukazat Ostravu ve zcela novém svétle. Podpofi to nejlepsi z ni a da ji
odlisujici téma, které se stane inspiraci k navstévé. Vyhodou konceptu je zplsob vyuziti socidlnich siti, kdy se zna¢na ¢ast kampané bude §ifit zcela spontadnné.
Vyhodou je rovnéz rozsah moznych témat, které v rémci konceptu mizeme komunikovat. Mdzeme poukazat na jakykoliv produkt Ostravy a dorucéit sdéleni pres-
né definovanym cilovym skupinam. Na jakoukoliv udalost budeme schopni flexibilné reagovat a v pripadé potreby informace o ni ji dostat velice rychle k lidem.
Napfiklad v zoo se narodi mladé slona a my mdzeme potencidlni ndvstévniky Ostravy velice rychle na toto téma naldkat. Koncept je mozné pouzit i k cileni na
zahranicni klientelu.

Ostrava ma naostfeno, ma v rukach vse, co je k Uspé&sné kampani potreba, a nyni jen staci vSe odstartovat.
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FOTOGENICNOST PROSTREDI

Vétsina fotografl neustéle resi fotogeni¢nost prostredi, ve kterém se nachazeji. Zvlasté u reportaznich
snimkld nebo momentek. ,Spravné“ zvolené prostredi dodava snimkdm naboj a poetiku. Zcela bézné
se stava, ze prostredi, které vas po vétsinu zivota obklopuje, vam zevsedni, poetika se vytrati a musite
vyrazet hledat nova a nova mista pro pofrizeni ,,dokonalych” fotografii. Vyjimka ale potvrzuje pravidlo.
Jsou mista nabitd energii, tajemstvim a magickou atmosférou. Obsahuji v sobé Genius Loci. Proces-
toval jsem skoro cely svét, ale téch mist, o kterych bych mohl Fict Ze maji Genius Loci, je jen par. Je to
pro mé napfriklad Barcelona se svym no¢nim Zivotem, nebo Seattle s méstskou trznici. V Cechdch patFi
mezi mé fotogenicky nejoblibenéjsSi mésta jednoznacné Ostrava. Jeji industridlni podsvéti, zajimavi
lidé, za kterymi se zrcadli vétSinou tézky, ale rozmanity zivot, no¢ni kluby, nedélni rdno na periferii. To
vSe vytvari magickou kombinaci, kterd déla z Ostravy skvélyt fotograficky objekt. Nejlépe to doklada
dilo jednoho z nejvyznacénéjsich ¢eskych dokumentarnich fotografu Viktora Kolare.

http://www.viktorkolar.com/kolar.htm Bohous Pospisil, fotograf
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EXEKUCE

Pro celou kampan vytvorime specialni vizualni styl PicFrames. Fotografie a momenty z Ostravy budeme vkladat do tohoto grafického
layoutu, ktery je podepsan typickymi tremi vykricniky. Diky tomuto reSeni budou vznikat jednotné koldze a tvar Ostravy dostane jed-
notné jasné obrysy.

PR - OSTRAVA OCIMA CELEBRIT

Na zacatku oslovime znamé ostravské celebrity (Milan Baros, Richard Kraj¢o, Simona Krainova, Jaromir Nohavica), aby pro nas nafotili
nékolik fotografii z Ostravy svyma ocima, napr.: stadion, kde zacinal Baros, klub ve kterém poprvé hrdl Nohavica, rodny dim Krainové
atd.

Z téchto fotek poskladame prvni ostravské PicFrames a predstavime je v ramci launch eventu - vystavy. PicFrames dale vyuzijeme pfi
tvorbé PR ¢lanku.

Dalsi PicFrames uz vytvareji samotni lidé a navstévnici Ostravy. Také je tematicky rozfadime podle rGznych cilovych skupin (Ostrava
ocCima subkultur), napt.:

Sport

Street Art

Klubing

Jidlo

Lidé

Kultura

Architektura

Z00

atd.

Kazdy smeér také mize mit svého ambasadora, tfeba kategorii Jidlo pro nas nafoti pan Cuketka.
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PicFrames

Kde jsem oii nechal, kdyi
jsern k tobé spéchal?

Texhy svijch pisni pisi
L na a,s‘a’dn.

| ®STRE | | ®STRE |

P OCIMA JARKA NOHAVICI ¢ P OCIMA RICHARDA KRAJCA ¢
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MOBILNi FOTOAPLIKACE - OSTROGRAM

Vytvorime aplikaci pro mobilni telefony, diky které si mohou uzivatelé skladat své vlastni PicFrames a navic se dozveédi mnoho
zajimavosti o samotném meésté.

Aplikace obsahuje stylové foto filtry, rdmecky a paletu Uprav. Rovnou z aplikace Ize pomoci hashtagl sdilet své fotografie na
socialni sité, ale hlavné také na microsite www.ostravaostre.cz, na které se shromazduji vesSkeré momentky a fotografie z Ostravy.
Vznika tak jedinec¢ny pohled na Ostravu o¢ima mnoha rdznych lidi.

Aplikace ma také informacni funkci: vybereme ta nejzajimaveéjsi ostravska mista a v realu je oznacime. Jakmile si pak nékdo bude
takové misto fotit pomoci Ostrogramu, na displeji telefonu se objevi informacni ikonka. Kdyz ji uzivatel rozklikne, dostane se
k zajimavym informacim o daném misté (vznik, historie, legendy atd.)

Referencni aplikace
http://hipstamatic.com/oggl/
http://starmatic.com/
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WEBOVA MICROSITE

www.ostravaostre.cz

Na této strance se sdruzuji veSkeré fotografie porizené Ostrogramem, nebo opatrené hashtagem #ostravaostre.
Ty se linkuji pfimo do virtudlniho modelu mésta, kterym si uzivatel mize prostfednictvim Google Maps prochazet.
Kromé této interaktivni galerie nabizi microsite také tyto sluzby:
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OSTROTAXI

Sluzba, diky které
mohou turisté poznat
ta nejzajimavéjsi mista
v Ostravé. Za rozum-
né nastaveny poplatek
je mozné si objednat
taxi, které navstévni-
ky proveze po 5ti top
ostravskych mistech
dle uvahy samotného
taxikare.

OCIMA LIDI

FOTOKURZY FOTO TAXI

- QUR BENEFITS

VIRTUALN{ PROHLIDKA

ON
UNE Y

Objednavka taxi
Poéet osob

Cas pristaveni

Co mé [~

eenu " pokragovat

- TESTIMONIALS

vitae purus non augue scelerisque ultricies vitae
et velit. Sed vitae lectus id seni lobortis
scelerisque. Praesent eget consequat libero.

Read More

COMPANY COMPANY

WEBOVA MICROSITE / OSTROTAXI

L

orem Ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Pellentesque quis nulla id orel
malesuada porta posuere quis massa

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Pellentesque quis nulla id arcl
malesuada porta postere g sa

TEXT WIDGET

vitae purus non augue scelerisque ultricies vitae

et velit Sed vitae lectus id sem lobortis

scelerisque

Rafi, Graphicsfuel.com
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OSTRO KURZY

Sluzba, diky které se
mohou zajemci o cestu

a foceni v Ostrave spojit
s rodilymi Ostravaky, a
poznat tak skutecnou at-
mosféru a podobu meésta.
Sluzba funguje na prin-
cipu www.airbnb.com.
Zajemce

o pobyt si vybere , svého*
Ostravaka, skrze microsi-
te jej mUze pfimo oslovit
a domluvit si svdj pobyt.
V ramci pobytu Ostra-
vak provadi svého hosta
meéstem, bere jej do svych
oblibeny

podnikl atd.

- ABOUT US

OCIMA LIDI FOTOKURZY FOTO TAXI INFO VIRTUALNI PROHLIDKA

Fotokurz

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Quisque elementum
bibendum dolor, ac faculis metus auctor ac.
Etiam blandit tellus in tellus fringilla lacinia.
Mauris suscipit bibendum porttitor.
Vestibulum adipiscing consequat velit et
dignissim. Aliquam placerat accumsan magna
quis dictum. Sed euismod justo ac metus

g venenatis quis pharetra metus dignissim.
Vestibulum iaculis nisi sit amet justo eleifend
ultricies. Donec suscipit, eros et convallis
lobortis, leo lorem rhoncus augue, non
venenatis quam arcu id lectus.

Lo

Read More

COMPANY

Rafi, Graphicsfuel.com

COMPANY TEXT WIDGET

WEBOVA MICROSITE / OSTROKURZY
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‘ Vytvofit stranku

FACEBOOK
PAGE

I Aktualni

Samozrejmé také spusti-
me Facebookovou stran-
ku vénovanou Ostrave a
nasemu konceptu ,,Os-

. » e g
trelll”, osgRavaIll Ostrava Ostie 1 To se mi libi | | Sledovat # ~
o 7.523 sa to paci - 7 o tom hovoria

Mesto - Obecna / viadna organizacia - Pridat kategdriu

Vyhodou FB stranky je 702 00 s, Cch Repuic
primy kontakt a komuni- S
kace s uzivateli, ktefi jsou
online.v

77523 » a@% [

Info Fotos To se mi libi Mapa

Tuto stranku mdzeme
také vyuzivat ke sdélo-
vani novinek z Ostravy a Il Ostrava Ostre . .
; . Navstivte ostravskou Z00 a prozijte ji na viastni oci!
zvani na konkrétni akce e
prostrednictvim sponzo-
rovanych odkaz(, napft.:
pozvanka do Ostravské
Z0OO0, pozvanka na kon-
cert atd.

Ostrava Ostie.cz

Web < s pet s
To se mi libi (7.800) £ Tato stranka se mi libi |
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‘ Kvéten J‘ Cerven ‘L Cervenec J[ Srpen J Zafi J[ Rijen H Listopad H Prosinec H Leden ” Unor ’ Brezen H Duben ’

Kulturni, zabavni a
sportovni turismus

~
Méstsky turismus
& 4
~
L, v . Navazani na vybudované
Lazensky turismus povédomi
Sekundarni osloveni ziskané
- cilové skupiny
, . Stupnovani komunikace
Profesni turismus >
D
Vodni vyziti a relaxace
Obohaceni komunikace
( Sekundarni
Navaznost osloveni ziskané
Cykloturistika a in-line o cilové skupiny
Q
P
7 ., 5 Follow-up kampané
Nakupni turismus
A\

Vzhledem k cilim doporucujeme planovat veskerou komunikaci vykonnostné. V obdobi celého roku je na microsite nasazena analytika,
ktera nam umoznuje veskeré kroky kampané vyhodnocovat a dle nich upravovat dalsi kroky.
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Komunikace konkrétnich produktovych
nabidek na vybrané cilové skupiny s cilem
presvedcit ke konkrétni akci

AKTIVACE

Komunikace produktd mésta s cilem
PREFERENCE posilovat vztah

Vysvetleni a priblizeni celkove

) atmosféry a konceptu mésta s cilem

POCHOPENI vzbudit zajem

Budovani zakladniho povédomi
POVEDOMI o Ostrave, oziveni komunikace
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