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1 O KAMPANI

Turisticka kamparn BO Ostrava (Because Only Ostrava) je neotfelym navrhem inovativni prezentace
turistické oblasti Ostrava, ktery je postaven na myslence BOFeni casto nelichotivych mytl
spojenych s touto lokalitou a nabidce personifikovanych turistickych bali¢kl. Univerzalni nazev a
znacka kampané BO Ostrava v sobé nese lokalni charakter, ktery posouva do svétového méfitka,
rozvedeny do slov Because Only (doslova ,protoze jediné v Ostravé, jediné Ostrava apod.”, které
vyjadruji jedine¢nost a unikatnost celé oblasti.

Hlavni myslenka BOreni myt( je provedena predevsim skrze viralni videa, ktera predstavi zajimava
mista humornou formou, i za podpory vyznamnych osobnosti spojenych sregionem Ostravy.

v vev

turisty k dlouhodobému uzivani a ndvstévé atraktivnich lokaci skrz turistické bali¢ky, které jsou na
miru Sité uZivatellm. Tretim pilifem je soutéZ o atraktivni zajezd do Ostravy pro tuzemské i
zahranic¢ni ndvstévniky. VSe je podporeno kampani na socialnich sitich, které jsou moderni a trendy
pro mladé turisty.

Cilem je ZAUJIMOUT - ZAMILOVAT SI - VYZKOUSET NA VLASTNi KUZI.

Turisticka kampan BO Ostrava svym pojetim mifi na Siroké spektrum zahrani¢nich i tuzemskych
turistd s hlavnim zacilenim na mladé lidi.

2 MEDIALNI KANALY
VirdIni videa se budou Sifit pomoci socidlnich siti, médii a na nové vytvorené marketingové
microsite. VSe je podporeno cilovou reklamni kampani skrz socidlni sité.

Hlavnimi kanaly Sifeni jsou:
FACEBOOK, YOUTUBE, INSTAGRAM, TRIPADVISOR, MARKETINGOVA MICROSITE

Celkovy zdmér je sjednotit celou kampan pomoci téchto médii do celistvé formy, kterou uzivatel
jasné identifikuje a spoji s jejim zdmérem.



3 TEMATA KAMPANE A VIDEOSPOTU

- BOfit negativni predsudky

- Navrhnout turistické balicky s odménami za absolvovani
- Pfedstavit mista, udalosti a tipy

- Doporucit osobnostmi turistiku v kraji

e OKRUHY TEMAT HUMORNYCH SPOTU - ZAUIMOUT

- Profesni turismus > letisté > Spatnd dostupnost

- Méstsky turismus > centrum > bez lidi a mist k navstévée

- Lazensky turismus > Klimkovice > malo zelené a smog

- Kulturni turismus > Stodolni > krddezZe a vandalismus

- Industrialni turismus > Vitkovice > pouze tovarny a neinteligentni obyvatelé
- Nakupni turismus > ndkupni centra > malo obchod( a nedostatek médy

e OKRUHY TEMAT POZITIVNIHO SPOTU - ZAMILOVAT SI

- Letisté LeoSe Janacka - ,,My nemame hlavy v oblacich”

- Letni koupalisté Viesina - ,,...a netopime se v problémech”
- Sanatoria Klimkovice - ,,Nékdy odpocivat, nékdy sportovat”
- Ulice Stodolni - ,Vecer se bavit a uzivat si“

- Dolni oblast Vitkovice - ,,...pak se rozhlizet a vzdélavat”

- Zoo Ostrava - ,,Pro malé, velké i nejvétsi”

- Centrum a vyhlidka z Radnice -, To je OSTRAVA!!1“

4 OSOBNOSTI Z KRAJE

Vzhledem k dlouhodobému plsobeni a vyhradnimu zaméreni na MS kraj a Ostravu mame velmi
dobré vztahy s mistnimi osobnostmi. Nas plan je kazdy mésic predstavit jednu osobnost z kraje na
vSech hlavnich propagacnich kanalech, které vyuzivdme v rdmci kampané:

- Osobni ¢lanek na microsite

- Oblibena mista na socialni sité

- V mobilni aplikaci balicek sestaveny podle celebrity

- Vybrané osobnosti budou hrat vedlejsi roli ve spotech

e VYBRANE OSOBNOSTI

- Toma$ Klus, Ewa Farnda, Jaroslav Nohavica, Ladislav Spacek, Markéta Konvictkova, Marek
Jankulovski, Pavel Maslak, Zlata HoluSova, Ruda z Ostravy, Dominika Myslivcova, Tereza
Chlebovskd, Radim Jan&ura, Monika Zidkova, Igor Chmela, Jan Balaban

5 TURISTICKA SOUTEZ

Tuzemska

SoutéZ s tématem ,,Co ti nejvice pripomina Ostravu ve tvém mésté?“, jejimz cilem bude primét
obyvatele CR myslet na Ostravu a fotit mista evokujici mésto a kraj kampané. Souté? bude zajimava
pro lidi, kteti Ostravu znaji a podniti je (i ty, ktefi jesté kraj nezkoumali) k navstévé.

Zahranicni
Jeji motto bude ,,Co nam do Ostravy privezete?”, které necha volnou pUsobnost fantazii.

Hlavni cena muzZe byt all-inclusive zdjezd do Ostravy vcetné prémiové dopravy (leteckd pro
zahranic¢ni) a ubytovani, privodce/tlumocnika po zajimavych mistech, gastronomické zazitky, atd...



