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o KONCEPT
0.1 KAMPAN

* O KAMPANI

Turistickd kampan BO Ostrava (Because Only Ostrava) je neotfelym navrhem inovativni
prezentace turistické oblasti Ostrava, ktery je postaven na myslence BOfeni ¢asto neli-
chotivych mytu spojenych s touto lokalitou a nabidce personifikovanych turistickych
balickl. Univerzalni ndzev a znacka kampané BO Ostrava v sobé nese lokdlni charakter,
ktery posouva do svétového méritka, rozvedeny do slov Because Only, které vyjadruji

jedinec¢nost a unikadtnost celé oblasti.

Hlavni mys$lenka BOfeni mytud je provedena pfedevsim skrze viralni videa, ktera predsta-
vi zajimava mista humornou formou, za podpory vyznamnych osobnosti spojenych

s regionem Ostravy. Druhym tézistém kampané je mobilni aplikace podtrhujici soucas-
ny trend, kterd ma za cil prildkat turisty k dlouhodobému uzivani a navstéveé atraktivnich

lokaci skrz turistické balicky, které jsou na miru Sité uzivatellim.
Cilem je ZAUJMOUT - ZAMILOVAT SI - VYZKOUSET NA VLASTNI KUZI.

* TEMATA KAMPANE
- BOFit negativni predsudky
- Navrhnout turistické balicky s odménami za absolvovani

- Predstavit mista, udalosti a tipy

* OSOBNOSTI

- Kazdy mésic jedna osobnost - ambasador mésice, ktery bude propagovat mésto a kraj
- Osobni ¢lanek o celebrité na microsite

- Oblibend mista ambasadora na socidlni sité

- V mobilni aplikaci balicek sestaveny podle celebrity

- ve spotech budou nékteré osobnosti v pozitlvnim a nékteré v gastro spotu

« MEDIALNI KANALY
VirdIni videa se budou Sifit pomoci socidlnich siti, médii a na nové vytvorenych marketin-

govych microsite. Hlavnimy kanaly Sifeni jsou:
FACEBOOK, YOUTUBE, INSTAGRAM, TRIPADVISOR, MARKETINGOVE MICROSITE
Celkovy zamér je sjednotit celou kampan pomoci téchto médii do celistvé formy, kterou

uzivatel jasné identifikuje a spoji s jejim zamérem.

« SOUTEZE
- Soutéze pro zahraniéni a tuzemské uzivatele o atraktivni zajezd do Ostravy



0 KONCEPT
0.2 ZNACKA A VIZUALY

Znacka kampané BO Ostrava navazuje na vizualni styl mésta Ostravy. Klade dlraz na
spojeni BO, které vétsSina obyvatel kraje pouziva v bézné reci a je jim blizké. Po sezndme-

ni se s kampani jisté pochopi i dvojsmysl v souslovi Because Only.

Symbol BO zaroven samostatné funguje jako nosny prvek vizualniho stylu. Je mozné do
jeho kresby promitnout rlizné stavby a zajimavosti zachycené fotografii. Funguje také

jako podpis, napf. vodoznak na fotky.

Ukazky zakladniho vyuziti.

BO BO BO

OSTRAVA OSTRAVA OSTRAVA




1 VIRALNI VIDEA
1.1 FORMA A OBSAH

* FORMA

- YouTube kanal

- Pocet spotl: 6 humornych + 1 celkovy + 1 gastronomicky

- Délka: 60-90 sekund

- Jazykové mutace: anglictina + titulky: cz, sk, pl, de, ru, fr, Sp
- Pohled: prvni osoba z pohledu kameramana

- Vlastnosti: akéni, kontroverzni, zabavné, autentické

* OBSAH

Humorné spoty

Zvidavy turista - akéni, tradi¢ni dobrodruh na cesté do kraje vyhledava negativni pred-
sudky - setkava se s lidmi, ktefi je predstavuji, akéni formou problémy zveli¢uje, az
komicky dramatizuje.

Na konci videa pak humorné popsani problému a vyjadreni myslenky: "Takhle to neni,

presvédcte se samil”

Pozitivni spot
Vsichni lidé, ktefi v predchazejicich spotech hrali predsudky kraje, predstavi pravou tvar

a to nejlepsi, co lze navstivit.

Gastronomicky spot
Parta pratel béhem jednoho tydne objevi vSe, co kraj nabizi - cestuji od jednoho gastro-
nomického zazitku k dalsimu.



1 VIRALNI VIDEA
1.2 OKRUHY TEMAT

« OKRUHY TEMAT HUMORNYCH SPOTU - ZAUJMOUT

- Profesni turismus > letisté > Spatna dostupnost

- Méstsky turismus > centrum > bez lidi a mist k navstévé

- Lazensky turismus > Klimkovice > malo zelené a smog

- Kulturni turismus > Stodolni > kradeze a vandalismus

- Industrialni turismus > Vitkovice > pouze tovarny a neinteligentni obyvatelé

- N&kupni turismus > ndkupni centra > mélo obchodl a nedostatek mddy

« OKRUHY TEMAT POZITIVNIHO SPOTU - ZAMILOVAT SE

- Letisté LeoSe Janacka - ,My nemame hlavy v oblacich®

- Letni koupalisté Vresina - ,,...a netopime se v problémech”

- Sanatoria Klimkovice - ,Nékdy odpocivat, nékdy sportovat”
- Ulice Stodolni - ,Vecer se bavit a uzivat si*

- Dolni oblast Vitkovice - ,,...pak se rozhlizet a vzdéldvat™

- Zoo Ostrava - ,,Pro malé, velké i nejvetsi”

- Centrum a vyhlidka z Radnice -,,7o0 je OSTRAVAI!II*

» OKRUHY TEMAT GASTRONOMICKEHO SPOTU - VYZKOUSET
- Pstruzi a ryby (Pstruzi farma u Chmelnika)

- Steaky (U ndmornika v Hukvaldech na grilu)

- Sushi a asijskd kuchyné (Sushi Point a Lotos Restaurant)

- Medovy dort Marlenka

- Stramberské usi

- Drinky a pivo (Stodolni + pivovary)

- Starbucks (pozn. v Brné nemaji)



1 VIRALNI VIDEA
1.3 PRIKLAD SPOTU

Humorny spot

Turista se svym kameramanem vystoupi na letisti. Vyjde pred néj a jediné co vidi je turisticka
zndmka: "Ostrava - 30 km”. Hleda autobus, ale misto n&j najde misto vyhrazené pro kocar s
konmi, hleda taxi a misto néj objevi garaz s koly s napisem Taxi bicycle.

Zacne jasat: "Ano, ano, uz to vidime!”
Pta se obsluhy: ,Kolik to stoji, na co to jezdi, kolikdty model a z kterého roku to je?”

Obsluha se nucené diva, ziva a v tom strih.

Graficky se postava preméni v kreslenou s popisky:

- supervizor dopravy v kraji /' nezajimaji ho turisti / jezdi na kole / tankuje pivo a rum

A poté graficky s logem BO OSTRAVA!
"Takhle to neni! Navstivte Ostravu, vyuZijte 5 druh( dopravy a nejdelsi tramvajovou trat v CR!”

facebook.com/boostrava



1 VIRALNI VIDEA
1.4  OSOBNOSTI Z KRAJE

Vzhledem k dlouhodobému plsobeni a vyhradnimu zaméreni na MS kraj a Ostravu mame velmi
dobré vztahy s mistnimi osobnostmi. Nas plan je kazdy mésic predstavit jednu osobnost,
prezentovat ji jako ambasadora mésice, na vSech hlavnich propagacnich kandlech, které vyuzivame

v rdmci kampané:

- Osobni ¢lanek o celebrité na microsite

- Oblibend mista ambasadora na socidlni sité

- V mobilni aplikaci balicek sestaveny podle celebrity

- ve spotech budou nékteré osobnosti v pozitlvnim a nékteré v gastro spotu

* VYBRANE OSOBNOSTI
- Tomas Kilus

- Ewa Farna

- Jaroslav Nohavica

- Ladislav Spacek

- Markéta Konvickova
- Marek Jankulovski

- Pavel Maslak

- Zlata HoluSova

- Ruda z Ostravy

- Dominika Myslivcova
- Tereza Chlebovska

- Radim Jancura

- Monika Zidkova

- lgor Chmela

- Jan Balaban



2 MARKETINGOVA MICROSITE
2.1 FORMA, OBSAH, SITEMAP

* FORMA

- Webové stranky v modernich technologiich s redakénim systémem
- Jazykové mutace: cz, en, sk, pl, de

- VCetné mobilni a tabletového zobrazeni, tzv. responsive design

e OBSAH

- Moznost loginu pres Facebook (propojeni s aplikaci a personifikace obsahu)

- Novinky (v¢etné streamu z vlastnich profil( socialnich siti a tematickych #hashtagd)
- Podpora spotl

- Podpora aplikace a turistickych bali¢k{

- Podporuji nas ( takz. ambasadofi projektu)

- Udalosti v kraji

* SITEMAP

- homepage

- novinky / déni na socidlnich sitich / udalosti
- turistické balicky

- spoty

- aplikace

- podporuji nds / tematické weby

« SOUTEZ - ZAUJMOUT

Tuzemska

Soutéz s tématem ,,Co ti nejvice pFfipomina Ostravu ve tvém mésté kdekoli na svété?«,
jejimz cilem bude primét uzivatele CR myslet na Ostravu a fotit mista evokujici mésto a
kraj kampané. Soutéz bude zajimava pro lidi, ktefi Ostravu znaji a podniti je (i ty, ktefi
jesté kraj nezkoumali) k navsteveé.

Zahraniéni

Jeji motto bude ,,Co nam do Ostravy pfivezete?“, které necha volnou plsobnost fantazii.

Hlavni cena muize byt zdjezd do Ostravy, all inclusive véetné prémiové dopravy (letecka
pro zahrani¢ni, pozemni pro tuzemské soutézici) a ubytovani, prdvodce/tlumoénika po

zajimavych mistech atd...



3 SOCIALNI SITE
3] FORMA, OBSAH, APLIKACE

« FORMA
- Profily socialnich siti: Facebook (CZ a EN varianta), Instagram, Foursquare, Youtube
- Zvolen oficidlni hashtag pro vSechny profily #boostrava

- Jednotna vizualizace vsech pfispévkd:

n Your brand Q, Home @&

| Create a Page |

I Now

Poznej nas kraj!

STRAVA - -
2 Your Facebook template | v Liked | | Message s ~ |

7,999 likes - 420 talking about this

Edit your company name Riegrovy

Hi, 'm your short description! Basic important stuff n 7k Pra sady o
L i Viogag
a

about what we do, when we do it, contacts etc. You

can find my bigger bro by clicking on About button.

About - Suggest an Edit Photos Likes App name Map
Bl Post [ Phote / Video —
33 Connected to Your Facebook page

Write something...

»

Milestone post

| g Your Brand
F®" October 23

Wanna share also some photos? Let's do it!

Netopte se v

problémech! Vidim mésto

veliké...

rirodni koupalisté v Evropé

MNejwySsi radniéni wéz u nas

Like - Comment - Share F 122

£ 174 people like this.
Like - Comment £y 548
L) View all 299 comments

g 1 |Write a comment..



3 SOCIALNI SITE
3.2 OBSAH A APLIKACE

¢ OBSAH

- Turisticka mista

- Gastronomické tipy

- Tématické novinky

- Udalosti a pozvanky

- Promo aplikace

- Sdileni spotl

- Navrhy na turistické balicky

- Podpora osobnosti

e APLIKACE

Zalozka

- Promo aplikace - odkaz na umisténi pro stores, prehled funkci s hlavni myslenkou turis-
tickych balicku

Zalozka

- Podporuji nas - prehled osobnosti, které podporuji projekt

* TRIPADVISOR
- Zalozeni a seskupeni existujicich profild zajimavych mist v Ostravé a kraji
- Vytvoreni prezentacéni hlavni strany - uzivatel uvidi TOP z kraje a mésta

- Ukazka podobného resent:

Norway Travel

NAZEV DESTINACE/KRAJE

Visit Norway

LI Visit our website

[E] Download our official guide
X Twitter

Facebook

Visit Norway: Deals

« Direct flights to Norway

« Discover Noway's Fjords

« Fly direct to the Northern Lights

« Go skiing in Oslo

« See the Northern Lights with Hurtigruten

VYBER NEJZAJIMAVEJSICH
MIST V OSTRAVE A KRAJI

o2

@& Map of Norway

Osln n Beren

ﬂ Tromso Announcing the Py
‘The 1000-year-old Norwegian capital Bergen s a perfect launch point for The flords and mountain ranges of best hotels of 2014 { CHOICE ;
sits at the head of exploring western Tromso are simply. g "
more more more ="
See the winners » tripadvisor

Advice from real travellers
= Tourist Board info

= Weather & When to Go

= Recommended Reading

» History

- Cuture

Seealltopics »




4 MOBILNIi APLIKACE
4. TURISTICKE BALICKY, DALSI FUNKCE

» MOBILNI APLIKACE

Aplikace pro chytré telefony a tablety (iOS, Android, Windows Phone) bude postavena na
rdznych turistickych bali¢cich podle ¢asu, financi, zpUsoby dopravy i zaméfeni turistd.

K tomu v ni bude mozné sbirat ,razitek“ (QR kédd) na zajimavych turistickych mistech.
Po dosazeni urcitého poctu razitek budou pripraveny netradi¢ni ceny.

Mobilni aplikace bude mit notifikacni nastroj, ktery uzivatele upozorni na novy spot, dtlezi-
tou informaci, pozvanku na udalost, upozornéni turistického balicku i kdyz ji nebude aktu-

alné pouzivat.

Jazykové mutace aplikace jsou: cz, en, pl, de

« FUNKCE TURISTICKYCH BALICKU

- Prihldseni skrz Facebook / Google (sbér dat)

- Volba kdy je pobyt

- Volba kde je ubytovani (moznost doporucit ubytovaci zarizeni)

- Volba délky pobytu

- Volba financi na osobu

- Volba poctu osob a jejich zaméreni (rodina, par, seniofi, studenti, ...)
- Volba vlastnosti (dobrodruzi, gastrosexualové, milovnici techniky, ...)
- Moznost pridat VYSNENA mista k navstéve

UzZivateli vyskoéi bali€ky - predem nadefinované dle parametrq, vzdy ve tfech variantach:
- Snadna (poklidna, beze spéchu a s prostorem pro vlastni aktivity)
- Naro¢na (Casoveé nenecha turistu usnout od zacatku do konce)

- Vlastni (definuje si svdj program)

Zvoleny bali¢ek se ulozi jako harmonogram a mapa. Na kazdém turistickém misté v urcity
¢as je uzivateli nabidnuta ndpovéda, kde je QR kéd a co tim muze ziskat:

- Darkové predméty formou upominkovych predmétd z OIS
- Zazitky (predevsim gastronomické)

« DALSI FUNKCE
K dispozici budou v aplikaci také turistické spoty, odkazy na socidlni sité a marketingovou

microsite a také gastro tipy a gastro spot.



5 PLACENA REKLAMA

* FACEBOOK A YOUTUBE REKLAMA - OSLOVIT

Placend reklama zajistuje podporu virdlnimu Sifeni obsahu kampané a presné cileni na

vybrané uzivatele s preferovanymi zajmy.

+ CILOVA SKUPINA
- Lidé ve véku 18-30 let

- Maji zajem o cestovani, turistiku, pamatky, kulturu

1. OBLAST
- Ceska republika

* 2, OBLAST

- Slovensko, Polsko

e 3. OBLAST
- Némecko, Rakousko, Francie, Rusko, Spanélsko, Anglie



GRAFICKA CAST
HARMONOGRAM

2014 @ BREZEN
DUBEN
SOCIALNI SITE
V pribéhu dubna spustime oficialni
stranku kampané na facebooku. . MARKETINGOVA MICROSITE
Ziskame prvni fanousky a obeznami- KVETEN MOBILNi APLIKACE
me je s nadchazejicimi kroky kampané. VIRALNI VIDEA
X . . . e Tyden po zverejnéni projektu na
'Zaroven zacne prvavvu?lelnavm_gsmm socialnich sitich spustime web a
sprava. Budeme prubézné zverejnovat €ERVEN mobilni aplikace. Zaroven bude
spoty, zajimave tipy v kraji formou uverejnéno prvni viralni video
jednotné stylovanych prispévkd a kampand
propagovat kampan pomoci aplikaci. '
- Kazdy dalsi tyden se pak bude
CERVENEC objevovat jedno nové video.
MARKETINGOVA MICROSI:I"@
SOUTEZ
VySe uvedenad soutéz bude spusté-
, , o SRPEN
na v obdobi dovolenych a nejlépe
se tedy podari zachytit dobu, kdy
budou lidé cestovat a navstévovat
nova i oblibena mista. Z AR
VYHODNOCENI A REPORTY
Kazdy mésic zasleme zakladni statisti-
RIJEN ky facebook profilu a vyhodnoceni
propagace kampané na facebooku.
Po pul roce zhodnotime dosavadni
LISTOPAD pribéh viralnich videi, zpracujeme
kompletni statistiky.
PROSINEC
2015 LEDEN

UNOR



GRAFICKA CAST
CENOVY ODHAD

REKLAMNI SPOTY

Analyza 50 000 K¢
Technicka realizace 560 000 K¢
Postprodukce 100 000 K¢
Produkce 90 000 K¢

MARKETINGOVA MICROSITE

Analyza 30 000 K¢
Technicka realizace 40 000 K¢
Graficka realizace 30 000 K¢
Obsahova pfiprava a jazykové mutace 30 000 K¢
Soutéz - CR 70 000 K&
Soutéz - zahranici 100 000 K¢

MOBILNi APLIKACE

Analyza 40 000 K¢
Technicka realizace 320 000 K¢
Graficka realizace 50 000 K¢
Obsahova pfiprava a jazykové mutace 60 000 K¢

SOCIALNI SITE

Analyza 20 000 K¢
Technicka realizace - aplikace 30 000 K¢
Graficka realizace 40 000 K¢

PLACENA REKLAMA

Facebook 50 000 K¢
YouTube 50 000 K¢
OSOBNOSTI

Predbézny odhad na jednu celebritu 50 000 K¢

SPRAVA - MESICNIi PAUSALY

Marketingova microsite 5 000 K¢
Mobilni aplikace 5 000 K¢
Socialni sité 20 000 K¢
CELKEM JEDNORAZOVE 2 360 000 K¢

CELKEM MESICNE 30 000 K&




